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Politica Militancia e visibilidade da direita radical

Um quarto dos
militantes do
Chegaerade

outros partidos,

a maioria
do PSD e CDS

Estudo traca retrato das bases do Chega
e mostra que muitos militantes ja traziam
conviccoes a espera de representacao

Liliana Borges

Apesar do declinio prolongado da
militdncia partidaria nas democracias
europeias, os partidos da direita radi-
cal populista continuam a crescer —
nao apenas nas urnas, mas também
nas suas bases organizativas. Um
novo estudo sobre o Chega ajuda a
explicar porqué e desafia varias ideias
feitas sobre quem sdo, afinal, os seus
militantes, concluindo que um em
cada quatro pertencia a outro parti-
do. A esmagadora maioria (82%) esta-
vano PSD e no CDS-PP.

Até agora, a literatura académica
tem-se concentrado sobretudo nos
eleitores e nas liderancas, deixando
em segundo plano quem assegura o
funcionamento quotidiano dos par-
tidos: os militantes. Por isso, o estudo
a que o PUBLICO teve acesso olhou
para mais de 3100 militantes do Che-
ga, entre Maio e Junho de 2021, e con-
cluiu que ha dois grupos centrais: os
“membros de primeira filiacdo”, sem
passado partidario, e os chamados
“switchers”, militantes que transita-
ram de outros partidos, que corres-
pondem a cerca de 25% do total.

As conclusdes sdo do investigador
Hugo Ferrinho Lopes, que comeca
por explicar que, num contexto em
que os partidos se tornaram cada vez
mais profissionais e orientados para
acompeticdo eleitoral, esta vitalidade
militante e em crescimento ndo é irre-
levante. “Os partidos de massas do
pos-11 Guerra Mundial eram partidos
de mobilizacio. Dependiam das quo-
tas e da ac¢do dos militantes como
embaixadores na sociedade”, recorda
o também investigador do ICS da Uni-
versidade de Lisboa. “Hoje essa era
dourada ja ndo existe. Os inicos par-
tidos que ainda mobilizam bases de
forma semelhante sdo, em grande

parte, os partidos populistas de direi-
taradical.”

Apesar de serem fortemente cen-
trados na figura do lider, estes parti-
dos preservam uma légica de mobili-
zacdo de base que contrasta com a
tendéncia dominante. O que levanta
uma questao central: até que pontoa
entrada de ex-militantes de outros
partidos cria divisbes internas?

A resposta do estudo é clara. “O
resultado mais importante é que swi-
tcherse membros de primeira filiacdo
sdo muito mais semelhantes do que
diferentes”, afirma Hugo Ferrinho
Lopes, notando que esta conclusido
contraria o que foi observado noutros
paises. Isto é, em Portugal quase nao
se identificam clivagens ideologicas
relevantes entre os dois grupos.

Segundo o investigador, que é tam-
bém docente no Iscte-IUL e na Escola
de Economia, Gestio e Ciéncia Poli-
tica da Universidade do Minho, este
padrio sugere que muitos dos mili-
tantes que mudaram de partido ja
partilhavam tracos ideoldgicos tipicos
da direita radical populista antes da
transicdo. “Simplesmente, estavam
noutro partido. Quando surge um
partido com esta ideologia que é via-
vel eleitoralmente, aproveitam a
oportunidade para mudar para um
partido que reflecte melhor aquilo
que pensam.”

Os dados mostram que 82% dos
switchers provém de partidos de direi-
ta — sobretudo do PSD e do CDS — e
apenas 18% de partidos de esquerda,
maioritariamente do PS, com uma
presenca residual da CDU. Esta ori-
gem é decisiva para interpretar as
dinamicas internas do partido.

Apesar de existir uma convergéncia
ideologica, o passado partidario con-
tinua a pesar no plano emocional. “A
principal clivagem é a polarizacao

afectiva”, refere o investigador —isto
é, o grau de hostilidade ou simpatia
em relacdo a outros partidos. Um
dado que pode revelar-se politica-
mente relevante num contexto em
que a direita radical equaciona coli-
gacdes para chegar ao poder.

0 estudo conclui ainda que, embo-
ra a base militante do Chega revele
baixos niveis de confianca institucio-
nal, os switchers — sobretudo os
oriundos da direita — confiam ligeira-

mente mais. “Ndo é um paradoxo”,
sublinha Hugo Ferrinho Lopes. “Estas
pessoas ja participaram nas institui-
¢des e conhecem-nas por dentro.
Continuam cépticas, mas nao sao
extremistas”, assinala, num resultado
que desafia esteredtipos sobre arela-
¢do dos militantes do Chega com a
democracia e as instituicdes.

Os switchers revelam também
maior mobilizagdo politica e maior
eficicia politica percebida: “Sao mais
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coesos do que poderiamos imagi-
nar.”

Impacto na radicalizacao
Quanto ao debate em torno do impac-
to do Chega naradicalizacdo dos seus
apoiantes e da sociedade em geral, o
estudo apresenta igualmente conclu-
sOes relevantes. “Nao quer dizer que
ndo possa haver um processo gradual
de radicalizacdo”, admite o investiga-
dor. “Mas ndo é automatico.” O que
parece ocorrer primeiro é a activacao
de preferéncias latentes, ja existentes,
que passam a ter expressdo partidaria
— uma leitura que ecoa conclusdes
anteriormente avangadas pelos poli-
t6logos e investigadores Vicente
Valentim e Joao Carvalho, refere o
autor do estudo.

Ferrinho Lopes recorre a um exem-
plo concreto para ilustrar este meca-
nismo. Os dados do Eurobarémetro
mostram que a imigracdo nunca foi,
tradicionalmente, uma preocupagao
central em Portugal. No entanto, nos
altimos anos, essa preocupacio
aumentou em paralelo com o cresci-
mento e amediatizacio do Chega. “O
partido ndo cria essas preocupacoes
do nada. Torna-as politicamente
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Apesar de fortemente
centrados nafiguradolider,
partidos da direitaradical
preservamumaforte
mobilizacao das bases

2%

Um quarto dos militantes do
Chega vem de outros partidos.
De entre estes, aesmagadora
maioria (82%) saiu do PSD e CDS.
Ventura é exemplo disso

salientes”, explica.

E que licbes podem os partidos tra-
dicionais retirar deste crescimento da
base militante do Chega? As conclu-
sdes sio pouco animadoras. “E muito
dificil estancar a perda de militantes”,
reconhece Hugo Ferrinho Lopes.
“Sao partidos mais heterogéneos,
enquanto a direita radical apela mais
aemocio, ao ‘nés contra eles’.” Aisto
soma-se um factor estrutural: “E mais
facil para partidos recentes crescerem
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do que para partidos antigos ndo per-
derem.”

Saida sem regresso

Ha ainda um dado particularmente
relevante: quem se torna militante
raramente regressa ao partido de ori-
gem. “Votar é uma coisa; tornar-se
militante é um compromisso formal.
Envolver-se, pagar quotas, participar
activamente. Quem muda como mili-
tante dificilmente volta a ‘casa-mae’.”
Uma informagdo relevante para par-
tidos que perdem estes quadros e
que, por vezes, ajustam a sua posicao
ideolégica na tentativa de travar a
saida de apoiantes.

O investigador acrescenta ainda
que os casos em que militantes do
Chega abandonam o partido “tém
mais a ver com power struggle [luta
pelo poder]”, como tem sido ilustra-
do “com evidéncia anedética” pela
saida de varios vereadores desde as
dltimas elei¢cdes autarquicas.

Em suma, o estudo contribui para
posicionar o Chega enquanto organi-
zacdo partidaria e reforca a ideia de
que a sua ascensio ndo radicalizou
automaticamente o espago publico.
“Limitou-se a dar-lhes uma casa.”

Chega e Vox
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Estudo afasta efeito directo dos media
no crescimento da direita radical

Adriana Castro

A visibilidade mediatica de partidos
de direita radical em Portugal e
Espanha — Chega e Vox, respectiva-
mente — ndo resulta de uma mudan-
ca subita na cobertura jornalistica
apos terem entrado nos respectivos
parlamentos, mas sim de um
ambiente noticioso que ja valoriza-
va temas mais confrontacionais,
como imigracdo, crime e corrupgao.
A conclusido é de um estudo que
analisou artigos de imprensa publi-
cados ao longo de dez anos e que
indica que estes assuntos ja mere-
ciam destaque antes do sucesso
eleitoral destes dois partidos.

0 estudo recolheu noticias publi-
cadas nos primeiros 15 dias de cada
meés entre 2015 e 2024 dos jornais
espanhdis ABC, El Mundo e El Pais,
e dos didrios portugueses Correio da
Manhad, Jornal de Noticias e PUBLI-
CO. A escolha de artigos de impren-
sa escrita justifica-se com o facto de
“tecnicamente, o contetido dos jor-
nais” ser mais “facil de recolher e
analisar em comparacdo com outros
meios de comunicag¢do, como tele-
visdo ou radio”.

Susana Rogeiro Nina, uma das
autoras da investigacdo, assinada
em conjunto com Tiago Silva, Hugo
Marcos-Marne, Marina Costa Lobo
e Filippo Pasqual, destaca que é
“abusivo”, com base no trabalho
realizado, afirmar que os media
tenham normalizado estes temas ou
promovido directamente o cresci-
mento destes partidos.

A analise dessa amostra revela
que “a visibilidade do Chega aumen-
tou de forma significativa ap6s o seu
sucesso eleitoral em Outubro de
2019”, sobretudo por via da entrada
na Assembleia da Reptblica, o que
aumentou a sua legitimidade, des-
taca a autora ao PUBLICO: “E natu-
ral.” “Observam-se casos semelhan-
tes no caso do Vox depois de Dezem-
bro de 2018, quando obteve pela
primeira vez representacdo institu-
cional nas elei¢des regionais de
Andaluzia, e novamente em Abril de
2019, quando entrou no Parlamento
nacional”, acrescenta o estudo.

“Nao podemos dizer que os media
tenham contribuido para uma nor-
malizacdo” destes temas, reforca
Susana Rogeiro Nina. Essa normali-
zacdo, a existir, “ndo resulta de for-
ma nenhuma de uma mudanca
stbita” dos meios de comunicacdo
portugueses ap6s 2019, mas sim “de
um processo estrutural e gradual
que ja valorizava anteriormente o
conflito”. “Como tal, num ambiente
em que ha um lider mais confronta-

Notoriedade
destes partidos,
em Portugal e
Espanha,
aumentou
sobretudo quando
passaram a ter
representacao
institucional

Estudo conclui que
visibilidade
mediaticada
direita radical
resulta mais de um
ambiente
noticioso que ja
valorizava temas
confrontacionais

cional, mais facilmente se adaptam
estas logicas”, defende.

A mesma investigacdo aponta ain-
da que, em relacdo a outros parti-
dos, nio foi encontrada “evidéncia
que sustente a expectativa de que a
cobertura mediatica dos partidos da
direita radical seja consistentemen-
te superior, em ambos os paises, a
de outros novos partidos com perfis
ideoldgicos distintos”. O que dife-
rencia os partidos sdo, sobretudo,
os temas, indica a investigadora, o

Estudo afastarelacaode causae
efeito entre coberturanoticiosa
eaascensao dadireitaradical

que ndo acontece com o PAN e com
o Livre, por exemplo.

Elevada personalizacio

O caso portugués destaca-se pela
forte personalizacdo em torno de
André Ventura, indica o estudo, pela
sua “experiéncia anterior como
comentador desportivo” e “capaci-
dade de actuar de acordo com as
dinamicas da l6gica mediatica con-
temporanea, em que a personaliza-
¢do, a controvérsia e a ressonancia
emocional aumentam o valor-noti-
cia”. Em Espanha, onde a imigracio
jaeraum assunto altamente politiza-
do antes da emergéncia do Vox, o
padrao de cobertura apresenta seme-
Ihancas com o portugués, embora
com menor centralidade da figura do
lider do partido, Santiago Abascal.

Ao mesmo tempo, o estudo salien-
ta o peso de formatos mais sensa-
cionalistas e de maior volume de
publicacdo na amplificacdo de
temas como a imigracdo, o crime ou
acorrupg¢do, considerados particu-
larmente apelativos. “Enquanto na
l6gica publica os jornalistas assu-
mem o papel de vigilantes que
escrutinam as ac¢oes dos responsa-
veis politicos - o que pode, por
exemplo, aumentar o nimero de
noticias sobre corrupgao -, na logica
medidtica, orientada por principios
comerciais, os meios de comunica-
¢do competem para atrair mais
espectadores e leitores”, acrescenta
ainvestigacao.

Apesar de uma espécie de compa-
tibilidade entre al6gica mediaticaea
visibilidade de partidos de direita
radical e da sua agenda, Susana Rogei-
ro Nina insiste que ndo foi possivel
estabelecer uma relacio de causa e
efeito entre a cobertura jornalistica e
o crescimento destes partidos.




