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O QUL E QUE
OS JOVENS VEEM
NO CHEGA

Partido liderado por André Ventura parece granjear redobrada simpatia entre os mais novos.
A pujanca nas redes sociais, o radicalismo e simplismo do discurso, a saturaciio face aos partidos
tradicionais ¢ o proprio ecossistema politico global a isso ajudam. Mas ha mais. Uma reflexio
sobre as causas deste aparente fascinio. I sobre as possiveis implicagoes.

texro Ana Tulha

ra2021 quando Bernardo Cardeal Dias deixou Matosinhos
erumouaIrlanda. Naaltura, “nemganhavamal”, masque-
riaumsalario melhor, melhores condigdes de vida. Em Por-
tugal, ja tinha ouvido falardo Chega, mas foi durante o tem-
poemque esteve emigrado que o interesse no partido po-
pulistade direitaradical floresceu. “Acheique tinhamum
pensamento forte e diferente, que valorizavamos jovens,
que podiam fazera diferenca.” Fez-se até militante. “Lio
programa eleitoral e gostei logo por ser muito simplifica-

Confrontado com os dados do Observatorio das Migragoes, que con-
cluiu que em 2022 osimigrantes foram responsaveis por um saldo
positivo de 1604,2 milhdes de euros da Seguranga Social, responde
com ceticismo. “Peloqueli, se fossem tratados dados reais, os niime-
rosnaoseriamesses.”

Para Bernardo, votar no Chega é um “voto 1til para combater os go-
vernosde Esquerda”. Endo poupa criticas aos outros partidos de Direi-
ta por nao quererem coligagoes. “Linhas vermelhas? Eu quando ougo
isso rio-me um bocadinho. Se 0 Chega cruzasse linhas vermelhas ndao

do, com poucas paginasesem palavras
caras.” Masnaotardouadeixarde pagarasquotas.
Aregressara casatambém. Ja a simpatia pelo par-
tido permaneceuintacta. Hoje, tem 24 anos, é cria-
dor de contetidos digitais, devora podcasts e pro-
gramas de YouTube, consome avidamente con-
tetdo politicoe desportivovia X (antigo Twitter).
Endoescondeainten¢aode voto. “Ha 90% de pro-
babilidade de votarno Chega, identifico-me com
asideiasdo partido”, assume. Quais?

Comega por falar na habitagio e nas pequenas
emédias empresas. Gostoude ouvir Rita Matias,
deputada do partido, coordenadora da Juventu-
de Chega e mandataria nacional paraaslegislati-
vas, sugerir, numa entrevistaa um youtuber, o
reforo das medidas de apoio aos jovens no aces-
soaocréditoa habitagio e adiminuicaode impos-
tos que recaem sobre as PME. Mas depressa vai
dara “subsidiodependéncia” e aimigracao. “Ha
muita gente que tem bom corpinho para traba-
lhar e vive as custas do Estado”, acusa, replican-
doaideiapropalada pelo partidode Ventura. Ber-
nardo hesita na concretizagao. “Nao tenho cer-
tezas, mas pelo que leio s610a12% das pessoas
querecebem ossubsidios é que realmente preci-
sam.” Lé onde (tendoem contaque nao hadados
oficiais que sustentemateoria)? “Sao coisas que

“O CRESCIMENTO
CDOCHEGA ENTRE
OSJOVENSZ ESTA
ALAVANCADO EM
PERSONAGENS QUE
TEM CONSEGUIDO
UMA GRANDEMOBI-
LIZACAO [...JENAO
NACONSOLIDACAO
DE UMA IDEOLOGIA.
SEALGOACONTECE

AO CARISMA DESTAS

PERSONAGENS,
RAPIDAMENTEA
TAXA DEMOBILIZA-
CAOCAI
BRUTALMENTE”
Jodo Carvalho
Investigador do ISCTE, doutorado
em Ciéncia Politica

podiaserum partido.” A culpa, paraele, é da “cul-
turade cancelamento” vigente, outraideiadefen-
dida por RitaMatiasnatalentrevista. Apontaain-
da odedoacomunicagaosocial. “Andam ha cinco
anosarotular o Chega, achama-lo de xenéfoboe
racista, e eutenhoacertezaque naoé.” Eemrela-
a0 as posicoes polémicas do partido em matéria
deigualdadeeidentidade degénero? “Issoeraum
assuntonoqual eundogostava muitode tocar. Nao
tenhonada contraasopgoes dosoutros. Aquilocom
queoChegandoconcorda,eeutambémnao, éque
hajaa possibilidade de casasdebanhomistas, por-
queissodaaberturaa pessoascommasintencoes.”
Noentanto,aLei38/2018, queestabelece odirei-
toaautodeterminacao de género e identidade de
género, nao refere a existéncia de casas de banho
mistas. Estipula que asescolas devem criar condi-
¢Oes para que todas as criangas e jovens se sintam
respeitadas. Perante isto, Bernardo responde as-
sim: “Sinceramente, isso é um assunto minorita-
rio, ndo me quero informar muito sobre isso. Nao
saoestesbate-bocasquenosvaotirardotopde pai-
sescom maisdivida na Unido Europeia.”
Haunsquatroanos (uns mesesdepoisde o Che-
gatersido criado, portanto), o testemunho de
Bernardoseriauma excecaoaregra. Hoje,ocena-
rio é distinto. Nao s6 o partido segue em cresci-

vejono Twitter.” E depois acrescenta: “Isto também nao é nenhum
Poligrafo, poisndo?”.Ja emrelagaoaosimigrantes, defende que “es-
tamos asofreruma invasao de paises africanos e doMédio Oriente”.
“Muitos precisam de fugir de guerrase queremuma vidamelhoreeu
percebo. Mas se vém para aqui tém de respeitaranossa cultura”, apon-
ta, sempre educado, sem esclareceraque faltas de respeitoserefere.

mentoacelerado-deumdeputado,em 2019, passouparal2,em 2022,
havendo agora hipéteses de triplicar esse nimero, segundorezamas
sondagens -, como parece cada vez mais apetecivel para os jovens.A
forte aposta nas rede sociais, particularmente ao nivel do TikTok,
ondeAndré Venturae Rita Matias gozam de um élan distinto, peran-
teapassividade da “concorréncia”,amensagemradical do partido,a
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Bernardo Cardeal Dias tem

24 anos e é criador de contetdos
digitais. Diz que vai votar no
Chega porque se revé nas “ideias”
do partido, que vai conhecendo
através das redes sociais
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saturagao face asdificuldades econdmicas e aos partidos tradicionais
eomomento que vivemosa nivel global, mais favoravel as forcas po-
liticas de Direita, ajudam a explicar este aparente sucesso.

Se nas legislativas de 2022 ja tinha ficado claro que os jovens esta-
vama pender para esse lado do espectro politico, com aIniciativa Li-
beral aassumir-se como o partido favorito dos mais novos, de 1a para
caatendéncia parece ter-se acentuado, com o Chega a ganhar forca.
Isso mesmo mostra a analise feita por Pedro Magalhaes, coordena-
dor do centro de sondagens do ICS-ISCTE, que, cruzando quatro es-
tudosde opinidode 2023, concluiu que as hipoteses de votar no par-
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SE NAO PRECISAM DE SUBSIDIOS,
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TRABALHEM COMO TODA A GENTEE

André Ventura e Rita Matias tém
uma forte presenga nas redes
sociais. Publicagdes incluem fra-
ses populistas e sensacionalistas,
sendo muitas vezes ataques
insultuosos a outros partidos.

No video de Rita Matias (em
baixo), pode ler-se: “O Partido
Socialista prefere continuar

a proteger os violadores”
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tido de Ventura eram tao maiores quanto menor a idade [ver grafi-
co]. Entre 0s18 e 0s 25 anos, a probabilidade de osinquiridos votarem
no Chega era até maior doque ade escolherem o PSD. Nocaso doPS,
avantagem parao partido de Ventura prolongava-se atéaos 32anos.
Acresce que, segundo Rita Matias, os militantes jovens do Chegadu-
plicaram noultimo ano, sendo hoje cerca de seismil.

“MACHISTA? NENHUM PARTIDO E 100% PERFEITO"

Queristo dizer que a 10 de margo teremos uma votagao esmagadora
dosjovensnadireitaradical? Ouque o futuro passara inevitavelmen-
te por sufragios em que o Chega tera uma forca crescente? A realida-
de ndo é tdo linear. Desde logo porque as taxas de abstengao sdo, por
tradicdo, particularmente altas entre os jovens. O que pode indiciar
que nem todos os que se mostraram favoraveis a votar no partido de
André Ventura concretizardoaintengaonasurnas. Também por isso,
Jodo Carvalho, doutorado em Ciéncia Politica, é contido na anilise.
“Acreditoque hajaumasubidasignificativa [de jovensavotarno Che-
ga], ndomuitosignificativa. Também temos de terem contaque opar-
tido parte de um patamar muito baixo, de um contexto de fraca ade-
sao por parte dos jovens.” Quanto ao cenario de um futuro marcada-
mente pintadoa Chega, oinvestigador do ISCTE lembraque em cau-
sa estd o “segmento da populacao cujo perfil politico mais facilmen-
tesealteraao longo da vida, com uma “maior volatilidade eleitoral”.
Além de que o crescimento do partido estd aacontecer “alavancado
em personagensque tém conseguidouma grande mobilizagao, como
0André Ventura e a Rita Matias, e ndo na consolidagao de uma ideo-
logia”. “Eissosignifica que, se algo acontece ao carisma destas perso-
nagens, rapidamente a taxade mobilizago cai brutalmente.” Voltan-
doaosdadosrecolhidos peloinvestigador PedroMagalhaes, valeapena
olhar paraos grupos com menos predisposi¢ao paraapoiaradireita po-
pulista: mulheres, licenciados, praticantes religiosos.

Ha, como em tudo, excegoes. Margarida Antunes, 30 anos, residen-
teemOliveirade Azeméis, éa prova disso. Trabalha na dreadasaude,
preferenaodizerexatamente oque faze naoser fotografada. Mas diz
sem rodeios que a decisdo de votar no Chega estd tomada. Em gran-
de parte porque o partido faz mira a comunidade cigana e aos imigran-
tes. “Como € que eu vou explicar isto sem ser racista...”, comega por
dizer. “Se eu quero os mesmos direitos, tenho de ter os mesmos de-
veres.Toda estaquestaodossubsidiodependentes enerva-meumbo-
cadinho. E o Chega é o iinico partido que mostra vontade de mudar
isso.” Aquestao dos nimeros voltaa colocar-se. Dosaldo positivode
1,6 mil milhGes de euros que osimigrantesrepresentam para a Segu-
ranga Social nao sabia. “E tenho sérias duvidas que isso seja assim.”
Tiraasila¢oesdelaa partirdoque vaivendo “nodiaadia”. “Casé fica
quem nao quer trabalhar, temos uma carga fiscal muitoalta.” Entre
asvarias tiradas que visam os imigrantes, insiste que nao é racista.
“Souum bocadinho extremista, isso sou.” E quanto as acusagoes de
machismo (ha, porexemplo, deputadas que queixam de serem alvo
de comentarios e gestos misoginos vindos dos colegas doChega), nao
aafligem? Ou as posi¢oes ultraconservadoras do partido em relacao
aoaborto? Margarida desvaloriza. “Aindo concordoa100%, nao sou
contraoaborto. Maslaestd, se ele nao fosse assim agressivo, se calhar
também nao era ouvido. Nenhum partido é 100% perfeito.”

Jodo Cancela, docente de Ciéncia Politica na Nova FCSH (Lisboa),
avanca com uma possivel explicagao para esta simpatia crescente
pelo Chegaentre os mais novos, que se prende com as caracteristicas
do proprio eleitorado. “Este segmento €, por tradi¢ao, um mercado
eleitoralmaisem disputa. O descontentamento é cada vez mais pre-
valente nasgeragoes mais jovens e isso faz com que sejam menos pro-
pensasaidentificar-se com um partido, em particularo PSe o PSD.
Sao partidos que tém, por regra, eleitorados mais fidelizados. Os jo-
vensnaotém tantoesse apego, haumamenoridentificagao partida-
ria, peloque acabam por ter uma maior predisposi¢ao para votarnum
partido como o Chega.” E os sucessivos casos de corrup¢ao que tém
ensombrado os partidos tradicionais s6 refor¢am a tendéncia.

Virgilio Borges Pereira, especializado em Sociologia Politica, tam-
bém destaca dinamicas relevantes para se compreender o fenéme-
no. “O que sabemos de partidos como a Reuniao Nacional [liderado
por Marine Le Pen] é que nao tém propriamente um eleitorado con-
gruente, saioum conglomerado eleitoral. Ou seja, 0s votos sao ativa-
dosa partir de certos quadros e referenciais que podem até ser con-
traditorios. O que pode estar a acontecer, sendo que para ja s ha in-
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GRUPOS ETARIOS DENTRO DO ELEITORADO
DE CADA PARTIDO NAS LEGISLATIVAS DE 2022
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Fonte: “Bases sociais de voto nas legislativas de 2022", estudo dos
investigadores Jo@o Cancela (Nova FCSH) e Pedro Magalhéaes (ICS-UL),
ancorado na sondagem a boca das urnas feita pela Pitagérica

PROBABILIDADE MEDIA AJUSTADA DE TENCIONAR VOTAR PS,
AD E CHEGA, POR IDADE (2023)
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Fonte: “Bases sociais das intengGes de voto em 2023", andlise conduzi-
do por Pedro Magalhaes (ICS-UL), com base em quatro sondagens reali-
zadas no ano passado

dicios, é osjovensestaremaserativados pelas mensagensque o Che-
ga propoe.” Até porque, e voltaa basear-se na realidade internacio-
nal, “estes partidos se alimentam de cidaddos que tém uma relagao
contraditoria e ndo consistente coma politica”. “Eisto adequa-se a
mensagem politica com que o Chega trabalha, com um programa pou-
cosistematico e que tenta chamar a atencao de multiplas categorias
da populagdo. Além de haver uma comunicagao feita com base em
opinides pouco fundamentadas, que motivam uma adesao rapida.
Alimentam-se visdes muito simplistas e polarizadas de realidades
muito complexas.”

“PENDULOS ESTAO PARA A DIREITA"
Edson Athayde, reputado publicitario brasileiro que foi responsavel
pelacampanhadoPS naslegislativasde 1995, nao falaespecificamen-
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A percentagem de jovens
portugueses (18-24 anos)
inquiridos no estudo “A
participagao politica da juventude
em Portugal” (2002-2019), de
Pedro Magalhaes, que disse ter
votado nas eleigoes anteriores.

Meio: Imprensa Ambito: Interesse Geral
Period.: Semanal

Pag: 12-15,2,1,1

Pais: Portugal
Area: 3946,8cm?

<
B
H
't

te do Chega, mas também enfatiza este ponto. “A extrema-direita, e
de alguma forma a extrema-esquerda também, reduz tudoa sim ou
nao, preto ou branco, certo ou errado, apresenta um Mundo dividido
em dicotomias. Hd uma visao muito simplificada, que tende a colher
entre os jovens. Sobretudo os que estao menosinformados ousaode
uma classe social mais baixa.” E ainda ha as caracteristicas proprias
desta faixa etaria. “O jovem é por natureza um contestador, procura
dealgum jeitoenquadrar-se noMundo. Eisso é dificil, éumaépocada
vida em que sejulga injusticado e inseguro, em que precisade se sen-
tir parte de algo. E porai que a extrema-direita entra. E na verdade se
haalgoqueacaracteriza é que naotem muita vergonhade fazernada.
Setiverquedancar, danga. Se tiver que cantar, canta. Setiverque men-
tir, mente. Ndo ha pudor.” Mas se parte destas dindmicas sio, no en-
tender de Edson, partilhadas pela extrema-esquerda, porque é que &
aDireitaque maiscapitaliza ointeresse jovem? “Neste momento, 0s
péndulosestioparaaDireita. Earodada histéria. As pessoas estio per-
manentemente insatisfeitas, a procurar solugdes. Neste momento,
sao poucos os partidos de Esquerda com forca.”

A “Noticias Magazine” questionou o Chega sobre a estratégia em
curso para captar o eleitorado maisjovem. Por escrito, Rita Matiasre-
cordou que o partido tem a deputada mais jovem do Parlamento (ela
prépria,com 25 anos), “que tem visitado variasuniversidades e esco-
lasem variosdistritos do pais”. Reconhece também aimportanciada
aposta nas redes sociais, trabalhadas em permanéncia por oito pes-
soas, as que compoem a equipa de comunicacaodo partido. “Sem du-
vida que sao uma ferramenta importante. O Chega marca presenga
emtodasasredessociais, nomeadamente naquelas que sao maisdiri-
gidasaosjovens, comoé o casodoTikTok,onde André Venturaja tem
191,7 mil seguidores, bem como de outros deputados com milharesde
seguidores [s6 ela tem mais de 32 mil].” Nas paginas de ambos, € pos-
sivel ver desde dangas divertidas e videosjocososa excertos de inter-
vengoes, frequentemente com frases curtase sensacionalistasaacom-
panharasimagens. “Nem maisum tostdo para associagoes de ideolo-
giade género”, “senao precisam de subsidios, trabalhem comotodaa
gente” ou “Partido Socialistaha S0aanosamentir” sioalguns exem-
plos. A propria linguagem dos videos inclui tiradas rudimentares, no
minimo. Ainda recentemente, numa mensagem dirigida a Alianca
Democratica (AD), André Ventura se saiu com um “tratem-se, pa!”.

Enotério, porém, que a forte aposta do Chega nas redes, em particu-
larnoTikTok, ndoencontra paralelonosrestantes partidos. Nelson Za-
galo, professorda Universidade de Aveiro naareadosnovos media, cha-
maaatengao para isso. “Noto uma diferenca enorme. Nao vejo mais
nenhum partidoarentabilizarasredessociais desta forma. Eisso pare-
ce-meum erroclaro, sobretudotendoem contaque se tratadeum pu-
blicoque, regrageral, nao vé noticiarios nem comprajornais, que sein-
formaatravés dasredes. Seaunicainformacaopoliticaque lhesvaiche-
gar éatravésdas paginas dos partidos que seguem temosum problema.
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Nao vejo mais ninguém a tomar conta da arena e isso € muito perigo-
50.” O docente desconfia até que haja “uma estratégia internacional
por tras,uma passagem de conhecimentosde outros partidos de extre-
ma-direita, da propria maquina que levou Trump ao Governo”. “Nao
me parece algo que pudesse ter emanado de forma natural do Chega,
porque ninguém, nos partidos aqui a volta, o faz. Tém uma estratégia
muito diferenciada, de informagao simples e rapida, veiculada com
grande alarido, que é consumida sem controlo e de forma acritica.”

Tania Gaspar, psicologa clinica e professora universitaria, confes-
sa-se “muitopreocupada”. “Osjovens, em particularos que témum
nivel socioecondmico e cultural maisbaixo, sao particularmente per-
medveis a esta linguagem ficil e direta, amplamente repetida.” Sa-
lienta, a propésito, uma percentagem reveladora: noestudo “Health
behaviourin school-aged children [comportamentos de saude de
criangas emidade escolar]”, que coordenou, s6 16% dos jovens di-
ziam ter intervencao associativa ou politica nos tempos livres. Des-
tacaainda o facto de esta idade se pautar por uma “oposigao as figu-
ras de autoridade”. E de a vida pré-25 de Abril ja parecer algo distan-
te. Acresce que “os indicadores de saude mental se estao a agravar”.
“E quando assim € temos menos capacidade de integrar pensamen-
tosalternativos, ficamos mais fixados e fechados em certas ideias, o
que favorece alogica destes partidos.”

Bruno Madeira, historiador, professor universitario, especialista
em extrema-direita, da um contexto mais histérico. “Estudei a ex-
trema-direita portuguesa especificamente entre 1974 e1985eoque
elaofereciaeraapossibilidade de participaremalgosubversivoean-
tissistémico no combate contra a Esquerda dominante. Parece-me
que hoje também ha esse horizonte, essa expectativa de poderem ir
contraoque consideram ser o marxismo cultural que existe nasuni-
versidades. Claro que nao estou com isto a dizer que sejam motiva-
¢aovalidas.” Depois, ha as dificuldades socioecondmicas. O docente

Noticias Magazine 28.01.2024
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“0JOVEM E:POR
NATUREZA UM
CONTESTADOR,
PROCURA DEALGUM
JEITO ENQUADRAR-

-SENQMUNDO.
EISSO EDIFICIL,
UMA EPOCA DA VIDA
EM QUESEJULGA
INJUSTICADO E
INSEGURO[...”.
EPORATQUEA
EXTREMA-DIREITA
ENTRA”

Edson Athayde
Publicitario brasileiro
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da Universidade do Minho invoca uma frase de Theodor Adorno, fi-
losofo da escola de Frankfurt: “O fascismo esta ai enquanto ascondi-
goessociais que ojustifiquem prevalecerem”. A pertinéncia é obvia,
entende Bruno. “O neoliberalismo trouxe uma grande precarieda-
de,aplenaconsciénciade que osjovensvao viver piordoque osseus
pais, a perda de um conjunto de privilégios socioeconémicos. E vai
crescendo a ideia de que isso se resolve através da punicao de certos
grupos, que supostamente vivem de subsidios.”

Ha outros fatores a contribuir para o élan destes partidos, que ape-
lida de “pos-fascistas”. “Aemergéncia dos valores pés-materiais e de
um discurso contra-hegemonico, de afirmacao de todos os que tém
sidosubalternizados, representa, para certos grupos, umaameagaao
privilégio do homem branco. Isto é particularmente visivel nos ra-
pazes, sobretudo osque estao associados auma culturadomachoalfa
edeinfluencers americanos como o Andrew Tate.” Defende, a pro-
posito, que em Portugal nao temos estado devidamente atentosa
certosinfluencerse podcasters que tém contribuido de sobremanei-
ra para “a normalizacao e retransmissao do discurso do Chega”. “As
proprias paginas de memes muitas vezes comegam por partilhar coi-
sas divertidas, do dia adia, e depressa resvalam para propaganda ao
Chega, com ataques a comunidade cigana ou a comunidade islami-
ca.” Salientaainda que em varios periodos da Histéria, “o sucessoda
extrema-direita passou pela perfeita utiliza¢ao dos meios disponi-
veis de comunicagao”. E que 0o mesmo estd a acontecer agora. Tanto
mais quantoassolugoes dos restantes partidos paracombater o fené-
meno “tém tidomuitofalhas”. “Baseiam o discursona demonizagao
doindividuo em si [André Ventura], o que s6 lhe da mais forca. Ha
umaagcao pedagogicaimportante a ser feita nas escolas, que nao pode
passar apenas por identifica-los comouns ‘senhores maus’. Eimpor-
tante que hajasessoesdeliteraciadigital, paraosjovensaprenderem
adistinguiroque é veridicodoquenaoé.” @
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AS CAUSAS £ AS INPLICACGES DO
FASCINID DOS JOVENS PELD CHEGA

O vigor nas redes sociais, 0
radicalismo e o simplismo do
discurso, a saturacao relativamente
as forgas partidarias tradicionais e
0 proprio ambiente politico global
ajudam a que o partido liderado por
André Ventura consiga conquistar
em larga escala 0s mais novos.
Mas ha mais. Um trabalho assinado
pela jornalista Ana Tulha.



c I s I 0 N Wit @ Meio: Imprensa Ambito: Interesse Geral
m,w Pais: Portugal Period.: Semanal
Area: 3946,8cm? Pag: 12-15,2,1,1

ID: 109310340 28-01-2024

MULTIPLICAM-SE 0S
CONFLITOS. VEM AT UMA
TERCEIRA GUERRA MUNDIAL?
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OS FEITICOS

DO CHEGA »
QUE ATRAEM
OSJOVENS W
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c I S I 0 N Meio: Imprensa Ambito: Interesse Geral
Wmm Pais: Portugal Period.: Semanal
Area: 3946,8cm? Pag: 12-15,2,1,1
ID: 109310340 28-01-2024

NOTICIAS MAGAZINE

ANDRE VENTURA
ATRAI JOVENS
PARA O PARTIDO
COM SIMPLISMO
NO DISCURSO
E PUJANCA NAS
REDES SOCIAIS




